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En estetisk tridgard med plats féor umgange, lek, vila och rekreation,
men med sa lite skotselbehov som majligt. Det ar vad ménga tradgérdsagare onskar
sig. Det visar en marknadsundersokning som studenterna vid Tradgardsakademins

kurs Tradgérdsdesign som afférside gjort,
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kursen ingér att géra en marknadsundersokning
for att titta nirmare pa hur marknadens intresse
for tridgardsdesign ser ut, vad tradgardsdgarna
vill ha tridgarden till, priselasticiteten och forsta-
elsen for vad en tridgardsarkitekt kan bidra med. Efter
avslutade kundintervjuer gor studenterna tillsammans
analyser av de inkomna svaren, som de sedan anvinder
for att ta fram siljargument och kunna paketera sina
tjdnster samt sitta pris pd dessa.
— Det ir viktigt att anpassa tjansterna och siljargument
till vad marknaden faktiskt efterfragar och har behov
av, siger larare och tridgérdsarkitekt Elisabeth Ohrn

Lindman och tilligger:
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— Manga av studenterna uppticker under analys-
momentet, att marknadens intresse for tridgard,
tradgdrdsskotsel och odling ofta ir mycket Ligre dn deras
eget intresse, men att de tillfrigade vill ha en tridgard dar
de kan vila upp sig och dir de kan umgas med familj och
vanner. Ddrigenom far studenterna forstaelse for behovet
av att skapa littskétta, men estetiska, tridgardar.

RESULTAT

Vad kom da studenterna fram till> Unga barnfamiljer ser
utatt ha storre vilja att képa tjanster som design, anligg-
ning och skétsel. Detta kan vara en fljd av att till exempel
hushallsnara tjinster i hogre grad kops in av de unga



Studenten Mimmi

' \Wagerth tycker att
A ‘.*‘ hon har haft nytta av .
undersokningen. ""'

hushallen. Totalt dr det 68 procent av barnfamiljerna som
vill anlita en tridgardsarkitekt, bland personer i den évre
medelaldern dr det nagot firre, 63 procent. Gemensamt
for alla ér att de generellt vill ha en Littskétt tradgird som
ger tid over till annat dn skotsel.

Ytterligare en fraga som stilldes i unders6kningen ir
vad kunden dr villig att betala for kompletta tradgards-
ritningar. Ddr visar det sig att barnfamiljers betalningsvilja
ser ut att vara nagot hogre. De flesta barnfamiljer anger
10-20 000 kronor som rimlig summa, medan de i $vre
medelildern till storsta delen anger 5 0oo-10 000 kronor.

FORKLARA KUNDNYTTAN

Studenterna drar slutsatserna att det ar viktigt att forklara
kundnyttan med kompletta anliggningsritningar for att
motivera prisbilden. Siljargumenten de skapar utifrin
marknadsundersokningen séger till exempel att kompletta
och korrekta ritningar snabbar upp anliggningsprocessen
och gor den billigare, att alla material och véxter ar
genomtankta och lampliga i miljén. Men éven att design-
l6sningen skapar ett mervirde i trivsel, estetik och 6kat
fastighetsvirde.

Pa fragan vad anliggning och material totalt far kosta
svarar majoriteten i bida grupperna max 50 0oo kronor.
Studenterna konstaterar att det 4r en lig summa och ¢kad
forstaelse for virdeskningen pa fastigheten maste bli
hogre. Bland de som ir villiga att betala hogre summor,
upp till en miljon kronor ir de flesta barnfamiljer.

STARKT | SIN YRKESROLL
Malet med kursen r att stirka studenterna i deras
kommande yrkesroller, dir de flesta kommer att vara
egenforetagare. Under kursen skapar de viktiga styr-
dokument for foretagandet, till exempel resultatbudget,
likviditetsbudget, marknadsplan och affirsplan.

— Den hir kursen och workshopen har hjélp mig att
forstd marknaden, att hitta bra siljargument och att sitta
rdtt priser pi mina tjinster, siger Mimmi Wagerth, en av
studenterna som genomfort undersskningen.

Den omfattar cirka 120 svar uppdelat pa tva grupper;
Kundgrupp A stir for barnfamilj i nybyggt hus och
kundgrupp B stir for ett par i 55-irs dldern med befintlig
tridgird med ett renoveringsbehov.
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